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Tavalliset ihmiset kaipaavat tavallista pankkia. 

Sellaista, joka on kiinni tavallisessa elämässä. 

Pankkia, jonne on helppo tulla ja josta saa 

henkilökohtaista palvelua. Jossa sanotaan 

käsipäivää ja tarjotaan kuppi kahvia.

POP
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T A R I N A
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P O P  P A N K K I
Osoite: POP Pankki
Hevosenkenkä 3, 02600 Espoo
poppankki.fi
popmavi@poppankki.fi

J U U R E T
 
Juuremme ovat syvällä Suomen maaseudulla ja pikkupitäjillä - niin kuin suu-
rimman osan suomalaisista. POP pankki syntyi kun pienet, samalla tavalla 
ajatelleet pankit uskoivat että tavalliset ihmiset kaipaavat tavallista pankkia. 
Pankkia, jonne on helppo tulla, jossa saa henkilökohtaista palvelua. Pankkia, 
jolla ei ole suurta pääkonttoria, mutta suuri tehtävä.
 
 

H E N K I L Ö -
KO H T A I S U U S
 
Maailman mullistuksessa ja monimutkaistuessa ihmisillä kasvaa halu kiinnit-
tyä johonkin, joka on lämmintä ja tuttua. Meille pankkina olemisen idea on olla 
ihminen toiselle. Olla läsnä siellä, missä ihmiset ovat. Niin, että puhelimessa tai 
konttorissa on vastassa tuttu, jolle uskaltaa ja haluaa kertoa omat haaveet, 
toiveet ja pelot.
 
 

A S E N N E
 
Tiedämme, että raha-asiat ovat jokaiselle tärkeitä, ja suhtaudumme niihin yhtä 
vakavasti, tuli sitten ovesta sisään suuryrityksen omistaja tai pientalouden 
säästäjä. Ehkäpä juuri siksi meidät on valittu Suomen parhaaksi pankiksi jo  
yli 10 kertaa.
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POP Pankin kotimaisema on maaseudulla ja siellä asuu toistaiseksi tärkein asia-
kaskohderyhmämme. Kasvamme kuitenkin asiakkaidemme mukana ja teemme 
olomme kotoisaksi myös kaupunkien hälinässä. 

Laajennamme kohderyhmäämme koko ajan kaupunkilaisiin, mutta vaikka  
POP Pankki pukee kaupunkivaatteet ylleen, emme missään vaiheessa  
unohda juuriamme maaseudun mullassa.

K O H D E -
R Y H M Ä
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POP Pankki

M I K Ä
P O P  O N ?

Palveleva pankki

Henkilökohtainen

Paras asiakaskokemus

M I L L A I N E N 
P O P  O N ?

Myötätuntoinen 

Empaattinen

Maanläheinen

Ahkera

Ystävällinen

P O P I N  E D U T
K U L U T TA J I L L E

Nopea päätöksenteko

Vakavarainen

Aikaa asiakkaille 
 
Paikallisuuden tunne

P O P I N
M A A I L M A

Maalaiskaupunkilainen 
 
Takapiha, mökki ja Töölö

Tavallisten ihmisten  
tavallinen pankki

P O P I N
L U O M A  A RV O

Vastuullisuus

Asiakasläheisyys

Tuloksellisuus

Nopeus

P O P I N
T E H TÄVÄ

Ymmärrettävää 
pankkipalvelua

Elämässä mukana

B R Ä N D I N 
T A S O T
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L U P A U S
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L U P A U S

POP Pankki on henkilökohtaisen ja 

digitaalisen palvelun yhdistävä, parhaan 

asiakastyytyväisyyden sekä nopean 

päätöksenteon pankki, joka on vakavarainen.  

POP Pankki on henkilökohtaisen ja 

digitaalisen palvelun yhdistävä, parhaan 

asiakastyytyväisyyden sekä nopean 

päätöksenteon pankki.

 

POP Pankkiin on helppo tulla ja meiltä saa 

asiakasta arvostavaa, henkilökohtaista palvelua.
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Erottaudumme kilpailijoista sillä, että meitä on helppo lähestyä ja vastassa 
on tuttu ihminen. Asenne kuuluu myös puhetyylissämme.
 
Välttelemme vaikeaselkoista kapulakieltä. Käytämme sellaista kieltä, jota 
kuka tahansa ymmärtää. Olipa kyse sitten marginaalikoroista tai lainaturva-
tuotteista, saamme puettua viestin helposti luettavaan ja ymmärrettävään 
muotoon. Oletamme, että kuulija ei aina tunne toimialamme erikoissanastoa.
 
Puhetyylimme on maanläheistä ja ihmisen kokoista. Murretyylisiä ja puhe-
kieleltä vivahtavia ilmaisuja voi käyttää, onhan POP Pankki aina paikallinen 
eikä meillä pipot purista. 
 
Pidämme lauseet sopivan lyhyinä, mutta emme töksäyttele. Rautalangasta 
ei tarvitse vääntää, mutta konkretia ja helpot esimerkit ovat pankkipuhees-
sakin POP.
 
Osoitamme viestinnän mahdollisuuksien mukaan “sinulle”. Pyrimme aina 
kertomaan, miten asia koskettaa kuulijaa. 

P U H E T Y Y L I

Tässä rahastossa tuottoa haetaan osakesijoituksista. 
Osakekurssien heilahtelut voivat aiheuttaa sijoituksesi 
tuottoon isojakin muutoksia.

Sijoitusinstrumentin volatiliteetti on suuri, joten 
tuotto-odotukset ovat vaikeasti ennustettavia.

T E E  N Ä I N ,  Ä L Ä  N Ä I N
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V Ä R I T
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P R I N T T I V Ä R I T

0 1  P Ä Ä V Ä R I T 0 2  L I S Ä V Ä R I T

Koivu
CMYK: 60 / 0 / 65 / 0
PMS: 7479

Taivas
CMYK: 53 / 35 / 0 / 0
PMS: 2727

Vanamo
CMYK: 0 / 47 / 09 / 0
PMS: 1905

Aurinko
CMYK: 03 / 0 / 90 / 0
PMS: 3945

Luumu
CMYK: 80 / 99 / 0 / 0
PMS: 2091

Vaaleanharmaa
CMYK: 0 / 0 / 0 / 3
PMS: 5455

Hiekka
CMYK: 11 / 13 / 30 / 32
PMS: 7536

Vaaleanroosa
CMYK: 0 / 19 / 15 / 5
PMS: 510

Harmaa
CMYK: 60 / 55 / 55 / 30
PMS: 445

Sininen
CMYK: 61 / 45 / 0 / 4 
PMS: 2718
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D I G I V Ä R I T

0 1  P Ä Ä V Ä R I T 0 2  L I S Ä V Ä R I T

Vihreä
HEX: #00EF7F
RGB: 0 / 239 / 127

Sininen
HEX: #5D85F4
RGB: 93 / 133 / 244

Vaaleanroosa
HEX: #F2C4CC
RGB: 242 / 196 / 204

Harmaa
HEX: #575757
RGB: 87/ 87 / 87

Violetti
HEX: #652B8E
RGB: 101 / 43 / 142

Vaaleanharmaa
HEX: #F7F7F7
RGB: 247 / 247 / 247
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D I G I V Ä R I E N  S Ä V Y T

0 1  P Ä Ä V Ä R I T 0 2  L I S Ä V Ä R I T

#F7DEE3

#FBEEF1

#B18F95

#DCB3BA

#F2E5FA

#9A6BBA

#4A2068

#2E1441

#652B8E

#FFFFFF

#DEDEDE

#C6C6C6

#949494

#F7F7F7

#343434

#00000

#898989

#575757

#707070 #97B1F8

#D2DDFC

#2B3D6F

#4461B2

# 5D85F4 #F2C4CC

#B9FADC

#4DF4A5

#00A357

# 067E46

#1A5B38

#00EF7F

#D8FDEB
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D I G I V Ä R I E N  K Ä Y T T Ö
Saavutettavuusdirektiivi koskee vain digiympäristössä palvelun 
käytettävyyteen liittyviä värejä. Esimerkki tälläisestä ovat verkkosivuilla 
olevat painikkeet ja navigointipalkki. Direktiivi ei koske digiympäristössä 
olevia kuvia, sillä ne eivät liity palvelun käytettävyyteen. 

Oheisessa värimatriisissa näet direktiivin kontrastikriteerien mukaiset 
väriyhdistelmät. Käyttämällä näitä väriyhdistelmiä varmistat tekstin 
näkyvyyden kaikkialle ja kaikille.

Oheista värimatriisia tulee käyttää myös videoissa.

Font Font Font Font

Font Font Font

Font Font Font

Font Font Font

Font

Font

Font

Font Font Font Font
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P Ä Ä V Ä R I T    L I S Ä V Ä R I T
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L O G O
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L O G O V E R S I O T
Logoa voi käyttää vihreänä, liilana, tummanharmaana ja valkoisena. 
Käytä vaaleilla pinnoilla vihreää, liilaa tai tummanharmaata ja tummilla pohjilla 
valkoista versiota. 
Vihreää, liilaa ja tummanharmaata versiota voi myös käyttää sellaisilla väri-
pinnoilla, jotka luovat selkeän kontrastin logon värin kanssa ja logo erottuu 
selkeästi. Saavutettavuusvaatimukset eivät koske logoa, joten vihreääkin logoa 
voi käyttää valkoisella pohjalla.
Suosi logon värinä vihreää ja liilaa. Tummanharmaata käytetään lähinnä brän-
divihreällä pohjalla. Mikäli nelivärisen liikemerkin käyttö ei esim. painoteknisistä 
syistä ole mahdollista, voidaan sitä käyttää myös yksivärisenä mustana. 

Mustaa logoa saa käyttää vain niissä 
tapauksissa, kun vihreän tai liilan logon 
käyttäminen vaalealla taustalla ei ole 
mahdollista.

0 1  V I H R E Ä  L O G O

0 4  E S I M E R K K E J Ä  L O G O N  
S I J O I T T A M I S E S T A  V Ä R I P O H J A L L E

0 2  L I I L A  L O G O

0 3  T U M M A N H A R M A A  L O G O

POP Pankin logo löytyy suomeksi, 
ruotsiksi ja englanniksi. 
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L O G O N  S U O J A - A L U E
Logon ympärille tulee aina jättää vähintään alla olevan kuvan mukainen suoja-alue, 
jolle ei saa sijoittaa muita graafisia elementtejä kuten tekstiä, kuvaa tai muita merk-
kejä. Suoja-alueen tarkoituksena on parantaa liikemerkin huomioarvoa.

Logoa ei saa käyttää  
alle 3 mm korkeana. 3 mm
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L O G O N  K ÄY T T Ö

0 1  O I K E I N 0 2  V Ä Ä R I N

Ohessa näet esimerkkejä logon oikeasta ja väärästä käytöstä. Älä koskaan 
käännä, litistä kierrä tai millään muullakaan tavalla muuta logoa ja sen  
asettelua. Pidä myös huoli, että logo erottuu taustastaan riittävän hyvin.  
Logo näyttää parhaalta silloin, kun sen ympärillä on riittävästi tilaa. Pidä  
siis huoli turva-alueesta ja logon koosta.

Tummanharmaa logo väripinnalla. Suosi valokuvan päällä valkoista logoa. Varmista kuitenkin, 
että logon ja taustakuvan välillä on tarpeeksi suuri kontrasti 
jotta logo erottuu.

Logoa saa käyttää vain vihreänä, liilana, valkoisena tai 
poikkeustapauksissa mustana.

Logoa ei saa litistää, kääntää tai kiertää.

Valokuvan päällä käytettäessä logon on erotuttava selkeästi 
taustastaan. Logo tulee asettaa mahdollisimman tasaiselle 
pinnalle.

Vihreää logoa ei saa käyttää väripinnalla, jolta se ei erotu.Liila logo voi olla kontrastin vuoksi parempi valinta 
kuvapinnan pöälle.. Vihreää logoa voi käyttää vaalean 
valokuvapinnan päällä silloin, kun valkoinen logo ei erottuisi 
pinnalta tarpeeksi. Tarkista että kuvapinta logon alla on 
tasainen. 

Vihreää logoa voi käyttää myös tasaisella väripinnalla, jos 
erottuvuus on hyvä. Muuten Pop Pankin logoa käytetään 
väripinnoilla valkoisena.
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L O G O N  J A  S L O G A N I N  K ÄY T T Ö

Ohessa näet käyttöesimerkit POP Pankkikeskuksen  
ja POP Pankki Honkajoen logoista. Värejä ja sijoittelua  
koskevat samat ohjeet kuin POP Pankki -logoa yleisesti.

Honkajoen Osuuspankki

POP Pankin slogan eli iskulause on Elämäsi pankki. Slogania suositellaan käy-
tettäväksi logon yhteydessä aina mahdollisuuksien mukaan. Elämäsi pankki 
-ilmaisu on monimerkityksellinen, viiten POP Pankin rooliin asiakkaamme rin-
nalla kulkijana läpi elämän. Se on lisäksi ymmärrettävissä ilmaisuna, jolla koros-
tetaan jonkin asian poikkeuksellista onnistumista tai ikimuistoisuutta, kuten 
esim. ”Se oli elämäni kesä!”

Sloganin kieliversiot:
Ditt livs bank
Your bank for life
 
POP Pankin logo löytyy suomeksi, ruotsiksi ja englanniksi

Elämäsi pankki

Ditt livs bank

Your bank for life

POP Pankkikeskus Osk

Suomen Osuuspankki

Elämäsi pankki

Esimerkki pankin logon ja sloganin yhdistämisestä  
ja sijoittamisesta värilliselle pohjalle.

Alla sloganin vaihtoehtoisia sijoittelumalleja ilmoituksessa. 
Sloganin voi sijoittaa logon yhteyteen tai footeriin.
Jos käytössä on pankin logo, slogan voi olla myös sen alla, 
kuten edellä on esitetty.
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PA N K K I E N  J A  K O N T T O R E I D E N  N I M E Ä M I N E N
Brändin tunnettuuden ja vaikuttavuuden kannalta lähtökohtana on sellainen nimeämis-
tapa, jossa asiakas tai potentiaalinen asiakas tietää ja tunnistaa asioivansa POP Pankissa. 
Brändi on useimmiten arvokkainta mitä yrityksellä on. Tunnettuuden ja brändin ytimessä 
on brändinimen sekä liikemerkin toistaminen ja niiden yhdenmukainen käyttäminen.

•  �Pankin ja konttorin nimiyhdistelmästä tuee käydä ilmi POP Pankki -etuliite, 
mistä pankista on kyse sekä konttorin sijainti.

•  �Pääkonttori-nimistä luovutaan kokonaan.

•  Virallista Osuuspankki-nimeä käytetään vain virallisessa viestinnässä.

Pankin ja konttorin nimi muodostetaan seuraavasti:

POP Pankki + pankin nimi + tarvittaessa konttorin sijainti, kuten
POP Pankki Pohjanmaa, Oulu

•  �Nimi korostaa POP Pankki -brändiä, tuo esiin pankin nimen 
sekä tarvittaessa konttorin sijainnin.

•  �Nimi soveltuu hyvin etenkin markkinointikäyttöön sekä digi-
taalisiin kanaviin.

•  �Nimeämistapa on usealle pankille entuudestaan tuttu ja sitä 
hyödynnetään jo laajalti.

•  �Virallisissa dokumenteissa hyödynnetään POP Pankki -nimen 
yhteydessä täsmennystä monen jo käyttämään tyyliin  
POP Pankki, Pohjanmaan Osuuspankki

•  �Verkkosivujen lomakkeissa ja konttorihaussa markkinointini-
meä käytetään löydettävyyden kannalta seuraavaa muotoa: 
Oulu, POP Pankki Pohjanmaa

•  �Konttorin nimen kirjoitettu muoto POP Pankki Pohjanmaan 
Oulun konttori
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T Y P O  - 
G R A F I A
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F O N T I T
POP Pankin fontti on Campton, josta on käytössä leikkaukset 
Black, Bold, Semibold, Medium, Book ja Light. Kaikessa  
POP Pankin ulkoisessa viestinnässä on käytettävä tätä  
fonttia, jotta viestintä näyttää samalta kautta linjan.

0 1  O T S I K K O 0 2  L E I P Ä T E K S T I

OTSIKKOFONTTINA  
POP PANKILLA ON 
CAMPTON BLACK.
Pienemmissä otsikoissa voi käyttää myös Boldia  
ja Semiboldia leikkausta tuomaan variaatiota.

Isoissa otsikoissa Camptonia käytetään kapiteeleilla 
kirjoitettuna. Otsikoita voi tyylitellä lisäämällä kirjainten 
välistystä. Pitkissä otsikoissa välistys on kuitenkin 
hyvä pitää pienenä, jotta luettavuus pysyy parhaana 
mahdollisena.

Valitse leipätekstin leikkaus luettavuuden ja korostuksen mukaan. 
Hyviä leipätekstin leikkauksia ovat Book ja Light. Säädä leipä-
tekstissä riviväli oikein parhaan luettavuuden saavuttamiseksi. 
Hyvä ohjesääntö on: leipätekstin pistekoko + 3 pt. Jos leipätekstin 
koko on 13 pt tulee riviväliksi 16 pt jne.

Korostuksena leipätekstissä voi käyttää Italic -leikkausta. Tätä 
tulee kuitenkin hyödyntää harkiten ainoastaan yksittäisissä 
sanoissa. 

Taitoissa on hyvä muistaa riittävä kokokontrasti ykköstason 
otsikoiden ja leipätekstin välillä. Käytä mallina tämän ohjeiston 
taittopohjia ja tyyliä. 

0 3  K A M P A N J A T

Kampanjoissa ja viestinnässä voidaan tapauskohtaisesti teho- 
keinona hyödyntää fonttia vuoden 2024 brändikampanjasta.  
Se on tarkoitettu otsikkofontiksi, ei leipätekstiin ja sillä  
elävöitetään kerrontaa, ei luoda brändiä.
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F O N T I T  W O R D -  J A  P P T- P O H J I S S A

0 1  O T S I K K O 0 2  L E I P Ä T E K S T I

OTSIKKOFONTTINA  
WORD- JA PPT- 
POHJISSA ARIAL  
BLACK
Otsikoissa käytetään kirjaimia kapiteeleilla kirjoitettuna. 
Pienemmissä otsikoissa voi käyttää kirjaimia gemenalla 
kirjoitettuna tuomaan variaatiota.

Leipätekstissä käytetään Arialin regular -leikkausta. Arialia saa käyttää 
ainoastaan silloin, kun Camptonin käyttö ei ole teknisesti mahdollista. 
Tämä tarkoittaa käytännössä POP Pankin Word- ja PPT-pohjia, jotka 
eivät tue erikoisfontteja. Kaikissa ulospäin näkyvässä viestinnässä  
käytetään Camptonia.   
 
POP Pankille on luotu oma  Word- ja PPT-pohja, jossa tekstityylit on 
määritelty valmiiksi. 
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K U V I T U S - 
E L E M E N T T I
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P O P - S A N A
POP Pankin graafisena kuvituselementtinä on Campton Black -fontilla 
kirjoitettu ”POP”-sana. Sitä saa käyttää isona, tilan haltuun ottavana  
elementtinä. Kuvitusta käytetään POP Pankin väreillä isoilla väripinnoilla.
					   
Sanaa voi hyödyntää leikkisästi myös teksteissä ja otsikoissa.  
POP Pankin osarahoittaman elokuvan ennakkonäytöksessä tarjotaan  
tietenkin POP Cornia. Arpajaisissa voi voittaa JoPOPyörän. Jousto  
on POP. POP rockfestareille. 

POP
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V E R S I O T
Kuvituksesta on tehty sekä vaaka-, pysty- että vinomuotoinen versio. 
Kuvituksen muoto valitaan sen mukaan, millaiselle pinnalle se tulee.

POP
0 1  V A A K A - P O P

0 2  P Y S T Y - P O P

0 3  K E N O - P O P

Kenoversiossa POP-sanan kenokulmaa voi 
muokata riippuen käytetystä pinnasta. 
Tämä tulee kuitenkin tehdä harkiten ja 
varoa, etteivät kirjaimet joudu liian kauas 
toisistaan.
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N Ä I N  K ÄY T Ä T  K U V I T U S T A
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K U V A - 
K O N S E P T I
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POP Pankin brändi-ilme koostuu valokuvista, 
kuvituskuvista sekä brändielementeistä, joita 
käytetään niin brändiviestinnässä, markki-
noinnissa kuin ilmoittelussakin. 
 
Puhtaasti brändimarkkinointiin tähtäävässä 
kampanjoinnissa hyödynnetään ensisijaisesti 
valokuvia. Valokuvia voidaan käyttää myös 
tuote- ja palvelumarkkinoinnissa niiltä osin, 
kun soveltuvia valokuvia on tuotettu.
Valokuvien yhteydessä hyödynnetään 
aina POP Pankin brändiväristä koostuvaa 
brändielementtiä.

VA L O K U V A T  J A  K U V I T U K S E T
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Kuvitusten yksityiskohdista saa uusia kuvituselementtejä rajaamalla.

K U V I T U K S E T

Sovellusesimerkkejä.
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V A L O K U V A T
POP Pankin brändimarkkinoinnissa pyritään hyödyntämään ensisijai-
sesti valokuvia. Valokuvat on tuotettu brändikuvausten yhteydessä 
ja niissä esiintyvät brändifilmeistä tutut henkilöt. Kuvia on tuotettu 
yhteensä 10 kpl.
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Key visut koostuvat edellä mainituista kuvituksista ja 
valokuvista.

K E Y  V I S U T
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S O V E L L U K S I A
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P P T
Käytä POP Pankin omaa PowerPoint -pohjaa esitysten tekemi-
seen. Saat POP Pankin kalvopohjan ja sen käyttöoppaan  
POP Pankin markkinoinnista.
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K Ä Y N T I K O R T I T

E T U N I M I 
S U K U N I M I
Titteli  
titteli toinen rivi

POP Pankkikeskus osk
+358 50 123 4567

etunimi.sukunimi@poppankki.fi
poppankki.fi

Hevosenkenkä 3
02600 ESPOO
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P A N K K I K O R T I T
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K O N T T O R I M A T E R I A A L I T

Hyödynnä tarjouksemme ensiasunnon ostajille!
Nyt on otollinen hetki toteuttaa unelma ensimmäisestä 
omasta kodista. Poistimme ensiasunnon ostajilta 
asuntolainan perustamismaksut ajalta  
1.11.2023–31.3.2024.

UNELMISSA  
ENSIMMÄINEN  
OMA KOTI? 
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E S I T E
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E S I T E  /  T U O T E S E L O S T E
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Ystävällisin terveisin

ETUNIMI SUKUNIMI
titteli

POP Pankki
Koivulan Osuuspankki
Hevosenkenkä 3, 02600 Espoo
Puh. 040 123 4567 
etunimi.sukunimi@poppankki.fi 

www.poppankki.fi

POP Pankki -ryhmä on suomalainen finanssiryhmä, jonka visiona on olla 
henkilökohtaisen ja digitaalisen palvelun yhdistävä, parhaan asiakastyytyväisyyden 
sekä nopean päätöksenteon pankki, joka on vakavarainen ja kasvaa kannattavasti 
markkinoita nopeammin. POP Pankkikeskus osk on osa POP Pankki -ryhmää. 

Tämä viesti on tarkoitettu yksinomaan niille henkilöille, joille se on osoitettu ja se 
voi sisältää luottamuksellista tietoa. Jos epäilet saaneesi viestin vahingossa, ilmoita 
siitä vastaamalla lähettäjälle ja tuhoa viesti kopioimatta tai säilyttämättä sitä.

Kirjasintyyppi: Arial
Henkilön nimi kirjasinleikkaus: Arial Black  
ja versaali eli ISOLLA
Kirjasimen koko: 9 
Tittelit lähtökohtaisesti suomeksi ja pienellä 
alkukirjaimella 
Nimi ja titteli ilman väliriviä
Välirivi tittelin ja organisaation välillä
Organisaatio, osoite, puhelinnumero ja sähköposti 
omille rivilleen ilman väliä
Leipätekstin ja disclaimerin väri musta
Disclaimer kursiivilla
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Väliotsikko
Mi, simi, as ea nis esedit et la nulpa pelique estis volorit asperis sinvendunt inistioribus sin plaborepero 
omnihilles ma netur simagni endant dolo et as mod ut adistianimos siment.
Vit ut ommos sa ne ma por sit fugiatistia impera aut od estia quas dem erchit denisqui sumquae peliciis 
inctisqui inveliquia aspid quisque atem dollenditent evero eria delecte pere, cus et, suntiam ipsam etus 
sum dolleni meniminctet moluptatem quo volupitate volorem porporero dessund esequi offic te eic tes 
eveliqui nus, tectusdandit re, occus doluptaquunt molorem la nis nes sunt, simus, nisquis mi, sunt.

Väliotsikko
Bitibusaped quaerum ipiendamet viducie ndantiatem apienducilit odit, que non nit undigentias sa sitati 
dolupta verum quiatem si imporib ustrum cor restrum aliqui dolore inusciumquas aut estempore, quia 
conseque etus, volenderibus as quamet eum ate necaerro con cum hitas eum quibus etur re con periatu 
sdandiorit atque et apiendeliqui blab imagnis ut est autesto ma con rectur sitae aditia sit quam id et 
velectia volectio. Untios nis entotae ctotatia corrovi ducieni muscidelest es velestrum que ma acepellandae 
omnisciam et, opta doloreicab ipsam quia plique parum rem volo et que nonesto tendellectem res era.

Väliotsikko
Aquam fugit, ant voluptatia qui cum voluptaspe mincte omnim audandit labo. Itat porporit, verecatibus 
quiaecu ptatint ibusda prehend electe estisqui necum faceatendam, omnis is et, nis andebis expedi ut 
rendand ipsunt voluptatecta dolo magnimo loraeriam, tem alitas et optam aut omnis sectecessi non et 
peliqui ducipsaepedi quatumq uiatus eiunt quam corerepuda volut omnis ut pore plit, conem volupta 
turehenditae doluptum venectorem quis vellorp orerro et etur aceptates et autempos re, quodisq 
uaersperae nobis que sundam con et ad quia veritatur? Sed qui offic temporessero doluptaqui rehenda 
essedig endenient.

Väliotsikko
Mi, simi, as ea nis esedit et la nulpa pelique estis volorit asperis sinvendunt inistioribus sin plaborepero 
omnihilles ma netur simagni endant dolo et as mod ut adistianimos siment.
Vit ut ommos sa ne ma por sit fugiatistia impera aut od estia quas dem erchit denisqui sumquae peliciis 
inctisqui inveliquia aspid quisque atem dollenditent evero eria delecte pere, cus et, suntiam ipsam etus 
sum dolleni meniminctet moluptatem quo volupitate volorem porporero dessund esequi offic te eic tes 
eveliqui nus, tectusdandit re, occus doluptaquunt molorem la nis nes sunt, simus, nisquis mi, sunt.

Väliotsikko
Bitibusaped quaerum ipiendamet viducie ndantiatem apienducilit odit, que non nit undigentias sa sitati 
dolupta verum quiatem si imporib ustrum cor restrum aliqui dolore inusciumquas aut estempore, quia 
conseque etus, volenderibus as quamet eum ate necaerro con cum hitas eum quibus etur re con periatu 
sdandiorit atque et apiendeliqui blab imagnis ut est autesto ma con rectur sitae aditia sit quam id et 
velectia volectio. Untios nis entotae ctotatia corrovi ducieni muscidelest es velestrum que ma acepellandae 
omnisciam et, opta doloreicab ipsam quia plique parum rem volo et que nonesto tendellectem res era.
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KIRJELOMAKKEEN  
OTSIKKO
Mi, simi, as ea nis esedit et la nulpa pelique estis volorit asperis sinvendunt inistioribus sin plaborepero 
omnihilles ma netur simagni endant dolo et as mod ut adistianimos siment.
Vit ut ommos sa ne ma por sit fugiatistia impera aut od estia quas dem erchit denisqui sumquae peliciis 
inctisqui inveliquia aspid quisque atem dollenditent evero eria delecte pere, cus et, suntiam ipsam etus 
sum dolleni meniminctet moluptatem quo volupitate volorem porporero dessund esequi offic te eic tes 
eveliqui nus, tectusdandit re, occus doluptaquunt molorem la nis nes sunt, simus, nisquis mi, sunt.

Väliotsikko
Bitibusaped quaerum ipiendamet viducie ndantiatem apienducilit odit, que non nit undigentias sa sitati 
dolupta verum quiatem si imporib ustrum cor restrum aliqui dolore inusciumquas aut estempore, quia 
conseque etus, volenderibus as quamet eum ate necaerro con cum hitas eum quibus etur re con periatu 
sdandiorit atque et apiendeliqui blab imagnis ut est autesto ma con rectur sitae aditia sit quam id et 
velectia volectio. Untios nis entotae ctotatia corrovi ducieni muscidelest es velestrum que ma acepellandae 
omnisciam et, opta doloreicab ipsam quia plique parum rem volo et que nonesto tendellectem res era.

Väliotsikko
Aquam fugit, ant voluptatia qui cum voluptaspe mincte omnim audandit labo. Itat porporit, verecatibus 
quiaecu ptatint ibusda prehend electe estisqui necum faceatendam, omnis is et, nis andebis expedi ut 
rendand ipsunt voluptatecta dolo magnimo loraeriam, tem alitas et optam aut omnis sectecessi non et 
peliqui ducipsaepedi quatumq uiatus eiunt quam corerepuda volut omnis ut pore plit, conem volupta 
turehenditae doluptum venectorem quis vellorp orerro et etur aceptates et autempos re, quodisq 
uaersperae nobis que sundam con et ad quia veritatur? Sed qui offic temporessero doluptaqui rehenda 
essedig endenient.

Väliotsikko
Is eic tem alit perae volectio qui as sequo ipsum sit dollia in nobis aut qui blaut quiate etur?
Ximusam volore venitius nonsedit aut eaquaec totaess itatia aut lam ut ut et qui aut ut velluptaquo 
consequi aut dolut ratur sentotae evellum et est ut dolorec tatur? Quiat.

Väliotsikko
Bitibusaped quaerum ipiendamet viducie ndantiatem apienducilit odit, que non nit undigentias sa sitati 
dolupta verum quiatem si imporib ustrum cor restrum aliqui dolore inusciumquas aut estempore, quia 
conseque etus, volenderibus as quamet eum ate necaerro con cum hitas eum quibus etur re con periatu 
sdandiorit atque et apiendeliqui blab imagnis ut est autesto ma con rectur sitae aditia sit quam id et 
velectia volectio. Untios nis entotae ctotatia corrovi ducieni muscidelest es velestrum que ma acepellandae 
omnisciam et, opta doloreicab ipsam quia plique parum rem volo et que nonesto tendellectem res era.
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et ad quia veritatur? Sed qui offic temporessero doluptaqui rehenda essedig endenient.

Väliotsikko
Is eic tem alit perae volectio qui as sequo ipsum sit dollia in nobis aut qui blaut quiate etur?
Ximusam volore venitius nonsedit aut eaquaec totaess itatia aut lam ut ut et qui aut ut 
velluptaquo consequi aut dolut ratur sentotae evellum et est ut dolorec tatur? Quiat.
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Lammi, Helsinki

Palvelemme 
ma–ke 9–15

to 10–15
pe 9–15

Ajanvarauksella
ma–ke 9–18
to 10–16.30
pe 9–16.30 

poppankki.fi/lammi
p. 020 166 6300

Lammi, Hämeenlinna
2,5:10

0,7:10

10

1,5:10

X X

0,5:100,3:10

Ikkunateippauksissa käytetään brändivärejä. Teippausmallia on valittavana kaksi erilaista.
Vaakaikkunassa pankin oma nimi keskelle teippiä pystysuunnassa ja sivusuunnassa keskelle POP-elementin ja POP Pankki -logon väliin.
POP Pankki -logo optisesti keskelle teippiä pystysuunnassa. 
Esimerkki-ikkunan koko on 20 x 10.
Oven ja pienemmän ikkunan pohjateipin korkeus sama kuin isossa ikkunassa, POP-elementin kirjaimet menevät siitä yli.
Pohjaväri POP luumu (C80, M99.) Ovessa pankin oma nimi värillä POP koivu (C60, Y65.)
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K O N T T O R I T E I P P A U K S E T
Teippausmallia on valittavana kaksi erilaista. Toisessa POP-elementistä koostuva tapettikuvio jatkuu lattiaan asti, toisessa ei.
Iso POP-elementti ympyröitynä optisesti keskelle teippiä pystysuunnassa.
Pohjaväri päästää valoa läpi, mutta peittää näkyvyyden.
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M A I N O S T E I P P A U K S E T
Mainosteippauksissa käytetään brändivärejä ja -elementtejä. 
Aiheena voi olla esimerkiksi kampanja tai brändimainonta.
Mainoksesta tulee käydä selvästi ilmi mainostaja, eli POP Pankki -logo tulee olla kaikessa materiaalissa.
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S O M E
Sosiaalisessa mediassa POP Pankki näyttää johdonmukaisesti 
samalta kuin muuallakin. Visuaalinen linja pidetään laaduk-
kaana ja käytetään brändimateriaalia sekä logoja ohjeis-
ton mukaisesti. POP Pankkiviestii asiantuntevasti, mutta ei 
jäykästi. Sen käyttämä kieli on simppeliä, suoraa ja ystä-
vällistä. Oletamme, että kuulija ei aina tunne toimialamme 
erikoissanastoa.
 
Puhetyylimme on maanläheistä ja ihmisen kokoista. 
Murretyylisiä ja puhekieleltä vivahtavia ilmaisuja voi käyttää, 
onhan POP Pankki aina paikallinen eikä meillä pipot purista. 
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V I D E O T
POP Pankkikeskus ja POP Pankit tuottavat markkinointi-, haas-
tattelu- ja opasvideoita eri kanaviin. Videoissa pyritään säilyttä-
mään asiantunteva, luotettava ja ammattimainen ote.
POPnetin kuvapankissa on yleiset videoaihiot ladattavissa.

A L K U  J A  L O P P U
Videoissa on hyvä olla vähintään alku- tai loppuplanssi. Tämä on myös videokohtaista. 
Esimerkiksi lyhyissä, 15 tai 20 sekunnin markkinointivideoissa voi olla parasta käyttää vain 
brändin mukaista lopetusta. Pidemmissä haastattelu- tai opasvideoissa voi hyvinkin käyttää 
sekä brändi-ilmeen mukaista aloitusta että lopetusta. 

Tuote- ja palvelukohtaisissa videoissa noudatetaan kyseisen tuotteen/palvelun visuaalista 
ilmettä. Kampanjavideot räätälöidään kampanjan visuaalisen ilmeen mukaisiksi. Ensisijaisesti 
kampanjavideoista vastaa POP Pankkikeskus. Kampanjoilla voi olla omanlaisensa alku- ja 
loppuplanssit, joissa on kampanjan mukainen ilme. 

Alku- ja loppuplanssien on hyvä olla selkeitä ja brändi-/kampanjailmeen mukaisia. Jos haluaa 
käyttää animointia esimerkiksi teksteissä, harkittu määrä ja hillitty tyyli toimivat parhaiten.

V Ä L I O T S I K O T
Etenkin pidemmissä videoissa on hyvä käyttää väliotsikko-
ruutuja keventämään videota ja selkeyttämään rakennetta. 
Haastatteluvideoissa väliotsikko voi olla esimerkiksi kysymys 
haastateltavalle.

Toteutus on hyvä tehdä samalla tyylillä kuin videon alku- ja/tai 
loppuplanssi.

Taustalla voi olla esimerkiksi aiheeseen sopiva valokuva tai ilmeen 
mukainen tausta. Myös liikkuvaa kuvaa ja hillitysti animoitua 
tekstiä voi käyttää.

Haastatteluissa, uutisvideoissa sekä esimerkiksi tilinpäätösvide-
oissa käytetään lilaa tai vihreää brändipalloa tekstin kanssa.

L O G O
POP Pankin logoa voi ja kannattaa käyttää esimerkiksi
   • alku- ja loppuplanssin yhteydessä
   • grafiikoiden ja havainnekuvien yhteydessä 
   • väliotsikoissa
   • �haastattelu- yms. videoilla jatkuvasti näkyvänä, jonkin verran häivytettynä 

ruudun toisessa yläkulmassa.
 
POP Pankin logon tulee näkyä vähintään videon alussa tai lopussa sekä mielui-
ten koko videon ajan oikeassa tai vasemmassa yläkulmassa (jos asettelu vaatii, 
myös alakulma on mahdollinen)
Logon riittävästä näkyvyydestä ja huolellisesta asettelusta tulee huolehtia. 
Tarkempia ohjeita voit katsoa brändioppaan kohdasta Logo.

Kampanjailmeen mukaisia loppuplansseja.

Esimerkki brändin mukaisesta 
loppuplanssista.
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T E K S T I T Y S
Tekstitys tulee olla kaikilla videoilla, joissa on puhetta. Kun teks-
titys on toteutettu kieliasiantuntijoiden ohjeistuksen mukaan 
https://kieliasiantuntijat.fi/wp/wp-content/uploads/2021/01/
Ohjelmatekstitysten_laatusuositukset_web-versio.pdf , se on 
varmasti toimiva.

On videokohtaista, miten tekstitys kannattaa toteuttaa. 
Markkinointimateriaaleissa tekstit on usein poltettu kiinni 
videoon. Opasvideoissa ja vastaavissa tekstitystä suositellaan 
toteutettavaksi closed captions -tekniikalla, jotta saavutetta-
vuus on mahdollisimman hyvä.

Jos käyttää closed captions -tekniikkaa, tulee tekstittää myös 
videolla näkyvä, videoon kiinni poltettu teksti.

F O N T T I
Videoiden fonttina käytetään otsikoissa ja nimiplansseissa ensisijaisesti 
Camptonia. Vaihtoehtoinen fontti on Arial.

Tekstitysten fontti on asia erikseen, sillä esimerkiksi closed captions 
-tekniikalla toteutetun tekstityksen fonttia ei voi valita vapaasti.

N I M I  J A  T I TT E L I
Kun videolla esiintyy henkilö omilla kasvoillaan, mukaan on hyvä liittää 
henkilön koko nimi ja titteli. Nimiplanssin tulee olla selkeä ja siinä suo-
sitellaan käytettäväksi brändin päävärejä eli vihreää tai lilaa (kts. brän-
dioppaan kohta Värit).

Teksti tulee joko valkoisena (lila pohja) tai tummanharmaana (vihreä 
pohja).

Nimiplanssi on hyvä laittaa videon alkupuolelle, kun esiintyjä aloittaa 
puhumisen. Planssin asemointi katsotaan tapauskohtaisesti ja videoon 
sopivalla tavalla niin, että	
   • kenenkään kasvot eivät peity
   • �planssin teksti näkyy eikä esimerkiksi peity koko ajaksi mahdollisten 

tekstitysten alle
   • asettelu sopii kokonaisuuteen.

POP brändin mukaisia nimiplansseja.

Kampanjailmeen mukainen nimiplanssi.

Closed captions -tekstitys, jossa mukana 
myös kiinni poltettu teksti.
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P O P  P A N K K I
Osoite: POP Pankki
Hevosenkenkä 3, 02600 Espoo
poppankki.fi
popmavi@poppankki.fi


